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3Budownictwo½ǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜ

.ǳŘƻǿƴƛŎǘǿƻ ǇǊȊȅƧŀȊƴŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪǳ 

ƴŀǘǳǊŀƭƴŜƳǳ Ǉƻǿƛƴƴƻ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀŏ 

ȊŀǎŀŘȅ ǘǊǿŀƱŜƎƻ ƛ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻ 

rozwoju. 

½Ǌƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅ ǊƻȊǿƽƧ - zaspokojenie 

ǇƻǘǊȊŜō ǿǎǇƽƱŎȊŜǎƴŜƎƻ 

ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀΣ ǇƻȊƻǎǘŀǿƛŀƧŊŎ 

ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ ȊŀǎǇƻƪƻƧŜƴƛŀ ǇƻǘǊȊŜō 

ǇǊȊȅǎȊƱȅŎƘ ǇƻƪƻƭŜƵΦ
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